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Приложение
к решению Новополоцкого городского исполнительного комитета

26.02.2010г. №182 
С изменениями и дополнениями:
решение Новополоцкого городского исполнительного комитета 01.07.2011г. №592

ПОЛОЖЕНИЕ

о порядке размещения (распространения) на территории г.Новополоцка, 

г.п. Боровуха, пос.Междуречье наружной рекламы и ее средств, 

рекламы на транспортных средствах.

ГЛАВА 1

ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ
1.1. Настоящее Положение регулирует отношения, возникающие в процессе размещения и эксплуатации объектов наружной рекламы (рекламной информации) на территории г.Новополоцка, г.п.Боровуха, пос.Междуречье. определяет общий порядок и требования к размещению (распространению) наружной рекламы и ее средств, рекламы на транспортных средствах.

1.2. Положение разработано на основе: 

- Закона Республики Беларусь от 10 мая 2007 года «О рекламе» (Национальный реестр правовых актов Республики Беларусь, 2007 г., №119, 2/1321);

- постановления Совета Министров Республики Беларусь от 12 ноября 2007 г. № 1497 «О реализации Закона Республики Беларусь «О рекламе» (Национальный реестр правовых актов Республики Беларусь, 2007 г., №278, 5/26146) в ред. постановления Совмина от 11.12.2008 N 1913;

- решения Витебского областного исполнительного комитета от 18 декабря 2007 г. № 885 «О размещении наружной рекламы на автомобильных транспортных средствах, трамваях, троллейбусах на территории Витебской области» (Национальный реестр правовых актов Республики Беларусь, 2008 г., № 63, 9/13615):

- решения Витебского областного исполнительного комитета от 08 мая 2009 г. № 270 «О внесении изменений и дополнений в решение Витебского областного исполнительного комитета от 18 декабря 2007г. №885».(рег. N 9/27516 от 18.11.2009г.)
1.3. Положение обязательно для руководства и исполнения всеми юридическими и физическими лицами, которые размещают объекты наружной рекламы на территории г.Новополоцка, г.п.Боровуха, пос.Междуречье.

ГЛАВА 2

ТЕРМИНЫ И ПОНЯТИЯ

2.1. Настоящее Положение не регулирует отношения, возникающие в процессе размещения (распространения):

вывесок (за исключением вывесок рекламного характера), информационных табличек, учрежденческих досок;

иных технических средств на внешних сторонах зданий (сооружений) или вне их, содержащих афиши или информацию, обязанность по размещению (распространению) которой на таких технических средствах возложена на организации или граждан в соответствии с законодательством;

рекламы на оборудовании для хранения, перемещения, фасования, демонстрации и реализации товаров, а также технических средствах, предназначенных для автоматизации процесса продажи определенных товаров, мебели, инвентаре (за исключением зонтов, навесов, тентов, ограждений), установленных в пунктах мелкорозничной торговой сети;

образцов товаров, результатов работ, услуг в натуральном виде, сфотографированных или нарисованных, информации о группе товаров ("продукты", "напитки", "овощи" и т.д.) или видах работ, услуг ("пошив одежды", "ремонт обуви" и т.д.), меню торгового объекта общественного питания, размещенных (распространенных) в витрине торгового объекта, аптеки или объекта обслуживания, если эти образцы, результаты, информация, меню не совмещены с иной информацией и в данном торговом объекте, аптеке или объекте обслуживания реализуются такие товары, работы, услуги;

информации на транспортном средстве об организации или индивидуальном предпринимателе, осуществляющих на данном транспортном средстве перевозку пассажиров и (или) грузов на основании соответствующего специального разрешения (лицензии), либо о собственнике данного транспортного средства, товарных знаках и (или) знаках обслуживания, используемых для обозначения продукции, товаров, работ, услуг (далее - товар) указанных лиц, а также информации о продаже данного транспортного средства.

2.2. Для целей настоящего Положения применяются термины и их определения в значениях, установленных Законом Республики Беларусь "О рекламе", а также следующие термины и их определения:

оператор наружной рекламы - рекламораспространитель, осуществляющий деятельность по предоставлению рекламных полей принадлежащих ему средств наружной рекламы для размещения (распространения) наружной рекламы третьих лиц;

размещение средства наружной рекламы - установка технического средства, специально предназначенного и используемого для размещения (распространения) наружной рекламы, либо размещение (распространение) наружной рекламы на техническом средстве, специально не предназначенном, но используемом для ее размещения (распространения);

рекламное поле - поверхность средства наружной  рекламы или транспортного средства, которая может быть использована для нанесения (воспроизведения) наружной рекламы;

место  размещения  средства наружной  рекламы - движимое  или недвижимое имущество, на котором размещается (предполагается к размещению) средство наружной рекламы, а также воздушное пространство, в котором размещается (предполагается к размещению) средство наружной рекламы, не присоединяемое к движимому или недвижимому имуществу;

информационное поле - поверхность технического средства, которая может быть использована для нанесения (воспроизведения) информации, за исключением рекламы;

категория территории (высшая, первая или вторая) - классификационный признак участка территории населенного пункта, отражающий коммерческую ценность участка территории для размещения на нем средств наружной рекламы, присваиваемый соответствующим местным исполнительным и распорядительным органом;

паспорт средства наружной рекламы или паспорт рекламы на транспортном средстве - документ установленной формы, подлежащий утверждению в установленном порядке;

согласование паспорта средства наружной рекламы или паспорта рекламы на транспортном средстве - решение органа, осуществляющего согласование, о возможности размещения средства наружной  рекламы в определенном месте или размещения (распространения) рекламы на транспортном средстве;

городская среда (среда населенного пункта или иных территорий) - среда проживания и (или) деятельности населения в границах административно-территориальной единицы, включающая материальные объекты производственной, социальной, инженерной, транспортной инфраструктур, водные акватории, воздушное и подземное пространство и обладающая коммерческой ценностью для целей размещения (распространения) наружной рекламы и ее средств;

афиша - бумажный носитель площадью не более одного квадратного метра, содержащий информацию о проведении в определенный срок концертов, спектаклей, цирковых программ, представлений и (или) иных культурно-зрелищных мероприятий;

вывеска - техническое средство, имеющее площадь информационного поля не более 5,5 квадратного метра, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) информации о наименовании (фирменном наименовании) организации, ее обособленного подразделения, фамилии, имени, отчестве гражданина, реализующих населению товары, виде и (или) названии принадлежащего им торгового объекта, аптеки или объекта обслуживания, режиме их работы и иной информации, обязанность по размещению (распространению) которой на таком техническом средстве возложена на организации или граждан законодательством, закрепляемое на здании (сооружении), в котором осуществляет деятельность соответствующая организация, ее обособленное подразделение или гражданин, вдоль его поверхности, размещаемое в порядке, определяемом соответствующим местным исполнительным и распорядительным органом;

вывеска рекламного характера - техническое средство, имеющее площадь рекламного поля более 5,5 квадратного метра, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) информации, указанной в абзаце третьем настоящего пункта, а также техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) иной информации об организации, ее обособленном подразделении или гражданине, не указанной в абзаце третьем настоящего пункта, закрепляемое на здании (сооружении), в котором осуществляет деятельность соответствующая организация, ее обособленное подразделение или гражданин, вдоль его поверхности;

информационная табличка - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) информации о наименовании (фирменном наименовании) организации, ее обособленного подразделения, фамилии, имени, отчестве гражданина, режиме их работы, имеющее площадь информационного поля не более одного квадратного метра и закрепляемое на здании (сооружении) рядом с входом или на двери входа в здание (сооружение), в котором осуществляет деятельность соответствующая организация, ее обособленное подразделение или гражданин;

кронштейн - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) наружной рекламы, закрепляемое консольно на поверхности здания (сооружения), отдельно стоящей опоре или ограждении вне здания (сооружения);

лайтпостер - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) наружной рекламы, закрепляемое на земельном участке, поверхности здания (сооружения), отдельно стоящей опоре или ограждении вне здания (сооружения) и имеющее одно или несколько рекламных полей с внутренней подсветкой;

надкрышная рекламная конструкция - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) наружной рекламы, закрепляемое на поверхности здания (сооружения) выше уровня карниза или к крыше здания (сооружения);

наземное панно - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) наружной рекламы, имеющее рекламное поле, закрепляемое на земельном участке вдоль его поверхности;

настенная рекламная конструкция - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) наружной рекламы, закрепляемое на ограждении вне здания (сооружения), здании (сооружении) вдоль его поверхности, за исключением вывески рекламного характера;

образец товара, результата работы, услуги - товар, результат работы, услуги в натуральном виде, его изображение либо макет, муляж или иная имитация товара, результата работы, услуги, идентичные по внешнему виду и размеру товару, результату работы, услуги;

объемно-пространственная рекламная конструкция - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) наружной рекламы, закрепляемое на земельном участке и имеющее одно или несколько рекламных полей объемной формы, за исключением тумбы;

пилон - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) наружной рекламы, закрепляемое на земельном участке и имеющее одно или два рекламных поля плоской формы в размере каркаса данного технического средства, соединенных между собой;

плакатница или иная выносная рекламная конструкция - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) наружной рекламы, расположенное на земельном участке, крыльце, балконе или крыше здания (сооружения), но не закрепленное на них, и имеющее одно или несколько рекламных полей, за исключением тумбы;

растяжка - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) наружной рекламы, имеющее одно или два рекламных поля в виде полотнища, натянутого между зданиями (сооружениями), отдельно стоящими опорами, ограждениями вне зданий (сооружений);

социально значимое место размещения средства наружной рекламы - место размещения средства наружной рекламы, наделяемое статусом социально значимого места решением местного исполнительного и распорядительного органа ввиду его особого социально-политического значения для республики или соответствующей административно-территориальной единицы (площади, центральные улицы, памятные места и т.д.);

тумба - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) наружной рекламы, расположенное на земельном участке и имеющее одно или несколько рекламных полей объемной формы в размере каркаса данного технического средства, соединенных между собой;

указатель - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) наружной рекламы, совмещенное или расположенное в увязке с дорожным указателем;

учрежденческая доска - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) информации о наименовании государственного органа, государственной организации, подчиненной Правительству Республики Беларусь, государственного учреждения, их структурных подразделений, закрепляемое на здании (сооружении) рядом с входом или на двери входа в здание (сооружение), в котором осуществляет деятельность соответствующий государственный орган, организация, их структурное подразделение;

флаговая рекламная конструкция - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) наружной рекламы, закрепляемое на земельном участке, поверхности здания (сооружения), отдельно стоящей опоре или ограждении вне здания (сооружения) и имеющее одно или два рекламных поля в виде мягкого полотнища, прикрепленного к флагштоку;

щит - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) наружной рекламы, закрепляемое на земельном участке и имеющее одно или несколько рекламных полей плоской формы;

электронное табло - техническое средство, специально предназначенное и используемое для размещения (распространения) наружной рекламы, закрепляемое на земельном участке, поверхности здания (сооружения), отдельно стоящей опоре или ограждении вне здания (сооружения) и имеющее рекламное поле в виде табло или экрана.

К средствам  наружной рекламы относятся также технические средства, специально не предназначенные, но используемые для размещения (распространения) наружной рекламы (зонты, навесы, тенты, ограждения, устанавливаемые в пунктах мелкорозничной торговой  сети, иные ограждения, поверхность зданий, сооружений, строительные сетки, витрины,  остановочные  пункты общественного  транспорта,  воздушные шары и т.д.). 

Местный исполнительный и распорядительный орган вправе предусмотреть иные средства наружной рекламы, возможные к размещению на территории, на которой действует местный исполнительный и распорядительный орган

ГЛАВА 3

ОБЩИЙ ПОРЯДОК И ТРЕБОВАНИЯ К РАЗМЕЩЕНИЮ ОБЪЕКТОВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ (РЕКЛАМНОЙ ИНФОРМАЦИИ)

3.1. Рекламная информация, размещаемая в качестве наружной рекламы, должна соответствовать требованиям, предъявляемым Законом Республики Беларусь «О рекламе», Постановлением Совета Министров Республики Беларусь от 12 ноября 2007 г. №1497 «О реализации Закона Республики Беларусь «О рекламе», иным законодательствам о рекламе, в части её содержания, времени, места и способа распространения.

3.2. Внешний вид объектов наружной рекламы должен обладать высокими эстетическими качествами как изображений и надписей, так и конструкций и материалов, из которых они изготовлены. Все объекты должны выполняться в полном соответствии с утвержденным эскизом.

3.3. Размещение средства наружной рекламы допускается при наличии разрешения Новополоцкого городского исполнительного комитета. Размещение (распространение) рекламы на транспортном средстве допускается при наличии разрешения местного исполнительного и распорядительного органа, действующего на территории, на которой зарегистрировано данное транспортное средство.

3.4. Наружная реклама до ее размещения (распространения) на средстве наружной рекламы подлежит согласованию с Управление торговли и услуг Витебского областного исполнительного комитета. Реклама до ее размещения (распространения) на транспортном средстве подлежит согласованию с областным (Минским городским) исполнительным комитетом, действующим на территории, на которой зарегистрировано данное транспортное средство, а также с подразделением Государственной автомобильной инспекции Министерства внутренних дел, зарегистрировавшей данное транспортное средство.

3.5. Наружная реклама изготавливается организациями Республики Беларусь и (или) гражданами Республики Беларусь, а рекламирование товаров осуществляется только с участием граждан Республики Беларусь, если иное не установлено законодательными актами. Реклама товаров, производимых на территории Республики Беларусь, размещаемая (распространяемая) на транспортном средстве, изготавливается только с привлечением организаций Республики Беларусь и (или) граждан Республики Беларусь, если иное не установлено законодательными актами.

3.6. Размещение средства наружной рекламы без наружной рекламы не допускается. В случае отсутствия у рекламораспространителя возможности разместить (распространить) наружную рекламу на средстве наружной рекламы данное средство должно размещаться с иной информацией (информацией о социально-культурных или праздничных мероприятиях республиканского или местного значения и т.д.), которая может предоставляться республиканскими органами государственного управления, местными исполнительными и распорядительными органами, юридическими или физическими лицами либо должна изготавливаться за счет рекламораспространителя. Данное требование не распространяется на средства наружной рекламы, специально не предназначенные, но используемые для размещения (распространения) наружной рекламы.

3.7. Наружная реклама и ее средства не должны:

находиться в ненадлежащем техническом и эстетическом состоянии, ухудшать архитектурный облик здания (сооружения), застройки территории;

иметь сходство по внешнему виду, изображению, звуковому эффекту с техническими средствами организации дорожного движения или специальными сигналами, ухудшать их видимость, а также создавать впечатление нахождения на дороге транспортного средства, пешехода или какого-либо объекта и снижать уровень безопасности движения;

создавать шум, превышающий допустимые уровни, установленные техническими нормативными правовыми актами или иными актами законодательства;

вызывать ослепление светом потребителей рекламы или создавать иные неудобства в жизнедеятельности граждан;

размещаться (распространяться) в полосе отвода автомобильных и железных дорог;

размещаться (распространяться) с иными нарушениями требований размещения (распространения) наружной рекламы и ее средств в соответствии с настоящим Положением и иным законодательством о рекламе.

8. Реклама на транспортном средстве не должна:

занимать более половины площади окрашенной поверхности кузова транспортного средства, на которое она нанесена, препятствовать визуальному восприятию цвета транспортного средства, обозначенного в регистрационных документах;

размещаться (распространяться) на стеклах транспортного средства;

перекрывать внешние световые приборы, регистрационные знаки, информационные надписи, символы, а также ограничивать обзорность с места водителя и видимость в направлении движения;

иметь сходство по изображению, цвету, месту расположения с цветографическими схемами окраски специальных транспортных средств или транспортных средств оперативного назначения, а также с изображениями дорожных знаков или опознавательных знаков транспортных средств;

размещаться (распространяться) с использованием покрытия и (или) элементов, обладающих световозвращающим и светоотражающим (зеркальным) эффектом;

сопровождаться звуком, за исключением размещения (распространения) такой рекламы внутри салонов транспортных средств;

угрожать безопасности дорожного движения;

размещаться (распространяться) с иными нарушениями требований размещения (распространения) рекламы на транспортном средстве в соответствии с настоящим Положением и иным законодательством о рекламе.

Не допускается:

размещение (распространение) рекламы на специальном транспортном средстве, транспортном средстве оперативного назначения, транспортном средстве, перевозящем опасные грузы, бортах транспортного средства с наклонной белой полосой;

установка на транспортном средстве в целях рекламы внешних световых приборов, не предусмотренных изготовителем транспортного средства, а также использование в этих целях внешних световых приборов, установленных на транспортном средстве в соответствии с техническими нормативными правовыми актами;

переоборудование транспортного средства и (или) установка на нем дополнительного оборудования в целях рекламы.

3.8. Установка и эксплуатация наружной рекламы допускается только при условии выполнения необходимых восстановительных работ по благоустройству территории, прилегающей к месту размещения рекламоносителя; должна соответствовать требованиям безопасности, чистоты и порядка.

3.9. Размещение рекламоносителей, для установки (монтажа) которых требуется предоставление (изъятие) земельных участков, осуществляется согласно действующего законодательства.

3.10.Установленный рекламоноситель должен иметь маркировку с указанием реквизитов владельца, регистрационный номер и номер арендного договора. Отсутствие указанной маркировки может служить основанием для демонтажа рекламоносителя.

3.11. К компетенции НКУП «Архитектурно-производственное бюро» относится оформление и согласование в соответствии с действующим законодательством в области наружной рекламы разрешений на размещение наружной рекламы (рекламы на транспортных средствах), осуществление контроля за соблюдением порядка размещения средств наружной рекламы в отношении их содержания, с целью недопущения распространения незаконно размещенной, ненадлежащей, недостоверной, неэтичной, скрытой рекламы, контроль за техническим состоянием средств наружной рекламы, заключение договоров на использование городского пространства. 

3.12. НКУП «Архитектурно-производственное бюро» также:

регулирует порядок установки, размещения и эксплуатации объектов наружной рекламы  любыми предприятиями всех форм собственности;

организует эстетическую среду объектам визуальной рекламы на территории города;

осуществляет свою хозяйственную деятельность на основе договоров, привлекая сторонних лиц и организации для выполнения работ по плану НКУП «Архитектурно-производственное бюро»;

3.13. Регистрация, учет рекламоносителей, надзор за их внешним состоянием осуществляется НКУП «Архитектурно-производственное бюро». 

3.14. Договор на использование городского пространства заключается между рекламодателем и НКУП «Архитектурно-производственное бюро». Контроль за полнотой и своевременностью несения платежей за использование городского пространства в рекламных целях осуществляет НКУП «Архитектурно-производственное бюро», в соответствии с заключенными договорами. 

3.15. Общий контроль за использованием городского пространства в рекламных (рекламно-информационных) целях осуществляет Новополоцкий городской исполнительный комитет.

ГЛАВА 4

ПОРЯДОК ОФОРМЛЕНИЯ РАЗРЕШЕНИЯ НА РАЗМЕЩЕНИЕ РЕКЛАМОНОСИТЕЛЕЙ.

4.1. Размещение наружной рекламы (рекламной информации) осуществляется на основании разрешения, оформленного в виде паспорта наружной рекламы (приложение 2 и приложение 3  настоящего Положения) и договора на использование городского пространства.

4.2. Для получения разрешения на размещение средства наружной рекламы (рекламы на транспортном средстве) (далее - разрешение) рекламодатель представляет в соответствующий местный исполнительный и распорядительный орган заявление по форме согласно приложению 1 настоящего Положения. К заявлению прилагаются следующие документы: 

макет наружной рекламы в трех экземплярах на бумажном носителе в формате А4, выполненный в цвете, или на электронном носителе при размещении (распространении) такой рекламы на электронном табло либо макет согласованной в установленном порядке наружной рекламы (макет рекламы на транспортном средстве в трех экземплярах на бумажном носителе в формате А4, выполненный в цвете, либо согласованный в установленном порядке макет рекламы на транспортном средстве);

копия документа, подтверждающего изготовление наружной рекламы (рекламы на транспортном средстве) организациями Республики Беларусь и (или) гражданами Республики Беларусь;

копии документов, подтверждающих рекламирование товаров в наружной рекламе (рекламы на транспортном средстве) только с участием граждан Республики Беларусь, если в такой рекламе используются образы людей;

копия свидетельства о государственной регистрации организации или индивидуального предпринимателя, если в наружной рекламе (рекламе на транспортном средстве) содержится информация об организации Республики Беларусь или о гражданине, осуществляющем деятельность в качестве индивидуального предпринимателя;

копия документа, подтверждающего регистрацию иностранного или международного юридического лица (организации, не являющейся юридическим лицом) (легализованная выписка из торгового регистра страны его учреждения или иное эквивалентное доказательство юридического статуса организации в соответствии с законодательством страны ее учреждения), если в наружной рекламе (рекламе на транспортном средстве) содержится информация об иностранном или международном юридическом лице (организации, не являющейся юридическим лицом);

копия лицензии, выданной организации или гражданину, если в наружной рекламе (рекламе на транспортном средстве) содержится информация о виде деятельности организации или гражданина, подлежащем лицензированию;

копия согласования наружной рекламы (рекламы на транспортном средстве) Министерства здравоохранения, если в наружной рекламе содержится информация о лекарственных средствах, методах, средствах, работах и услугах в области профилактики, диагностики, лечения (включая нетрадиционные), реабилитации и протезировании, медицинской технике и изделиях медицинского назначения, медицинских технологиях, биологически активных добавках к пище, а также информация о положительном эффекте товаров при заболеваниях или расстройствах здоровья;

копия согласования наружной рекламы (рекламы на транспортном средстве) Министерства сельского хозяйства и продовольствия, если в наружной рекламе или рекламе на транспортном средстве содержится информация о ветеринарных услугах;

копия согласования наружной рекламы (рекламы на транспортном средстве) Министерства внутренних дел, если в наружной рекламе или рекламе на транспортном средстве содержится информация о трудоустройстве граждан Республики Беларусь за границей;

копия согласования наружной рекламы (рекламы на транспортном средстве) Министерства внутренних дел и Министерства образования, если в наружной рекламе содержится информация об учебе граждан Республики Беларусь за границей;

копия документа об оценке соответствия требованиям технических нормативных правовых актов в области технического нормирования и стандартизации товаров, если в наружной рекламе содержится информация о товарах, подлежащих обязательному подтверждению соответствия в Республике Беларусь;

копия документа, подтверждающего регистрацию товарного знака и (или) знака обслуживания на иностранном языке, если в наружной рекламе (рекламе на транспортном средстве) содержится такой товарный знак и (или) знак обслуживания;

эскиз средства наружной рекламы в увязке с конкретной архитектурно-планировочной ситуацией по месту его размещения, выполненный на бумажном носителе в цвете;

три фотографии места размещения средства наружной рекламы размером 9 x 13 сантиметров (1 фотография с панорамной съемкой места размещения средства наружной рекламы, 2 фотографии с обозначением места размещения средства наружной рекламы), выполненные в цвете (две фотографии транспортного средства размером 9 x 13 сантиметров, выполненные в цвете, с обозначением места размещения (распространения) рекламы);

письмо или иной документ о согласии собственника места размещения средства наружной рекламы или лица, уполномоченного на то собственником (далее - собственник), на размещение средства наружной рекламы - если место размещения средства наружной рекламы находится в республиканской или частной собственности, за исключением случаев, когда собственник и рекламораспространитель являются одним лицом (письмо или иной документ о согласии собственника на размещение (распространение) рекламы на транспортном средстве - если транспортное средство находится в республиканской или частной собственности, за исключением случаев, когда собственник и рекламодатель являются одним лицом);

документ, подтверждающий внесение платы за оформление паспорта средства наружной рекламы (паспорта рекламы на транспортном средстве).

Копии документов, заверяются рекламораспространителем путем проставления на таких копиях подписи руководителя организации, удостоверенной печатью организации, с указанием даты заверения или подписи гражданина с указанием даты заверения.

Оператор наружной рекламы вправе не прилагать к заявлению указанные документы, если на момент подачи заявления у него отсутствует наружная реклама для размещения (распространения) на средстве наружной рекламы.

4.3. Проект технического средства наружной рекламы в обязательном порядке проходит обсуждение на Художественном Совете г.Новополоцка.

4.4. После утверждения Художественным Советом города проекта технического средства наружной рекламы НКУП «Архитектурно-производственное бюро» в течение 10 рабочих дней со дня получения заявления:

оформляет паспорт средства наружной рекламы по форме, согласно приложению 2 настоящего положения (паспорт рекламы на транспортном средстве по форме согласно приложению 3 настоящего положения) в двух экземплярах;

осуществляет согласование паспорта в соответствии с действующим законодательством Республики Беларусь в области наружной рекламы.

Отказ в размещении рекламоносителя должен быть мотивирован с указанием причин отказа, о чем заявитель информируется письменно.

4.5. НКУП «Архитектурно-производственное бюро» в  5-дневный  срок  со  дня последнего согласования готовит и передает рекламодателю проект договора на использование городского пространства. В случае, если в 15-дневный срок со дня передачи проекта договора рекламодателю договорные отношения между НКУП «Архитектурно-производственное бюро» и рекламодателем не будут оформлены по вине последнего, согласованный паспорт наружной рекламы теряет силу без компенсации понесенных рекламодателем затрат.

4.6. НКУП «Архитектурно-производственное бюро» в 3-дневный срок со дня заключения договора утверждает паспорт средства наружной рекламы.
4.7.В размещении наружной рекламы может быть отказано, если:

рекламодатель не получил необходимые согласования для размещения наружной рекламы с использованием определенного технического средства и в определенном месте или не представил соответствующую проектную документацию на техническое средство наружной рекламы и (или) на его установку (если конструкция технического средства наружной рекламы и (или) его установка требуют разработки такой документации);

рекламодатель представил о себе недостоверную информацию;

рекламодатель неоднократно размещал на имеющихся в его пользовании технических средствах наружной рекламы ненадлежащую рекламу или иную рекламу, в которой имелись нарушения законодательства Республики Беларусь в области наружной рекламы;

рекламодатель установил установку и эксплуатацию технических средств наружной рекламы без паспорта наружной рекламы, проектной документации на техническое средство наружной рекламы и (или) на его установку (если конструкция технического средства наружной рекламы и (или) его установка требовали разработки такой документации) либо с нарушением требований, предъявляемых к проведению соответствующих строительно-монтажных, земляных и иных работ;

по другим основаниям, предусмотренным законодательством Республики Беларусь в области наружной рекламы.

ГЛАВА 5

ПОРЯДОК МОНТАЖА, ПРИЕМКИ В ЭКСПЛУАТАЦИЮ, ЭКСПЛУАТАЦИИ И ДЕМОНТАЖА РЕКЛАМОНОСИТЕЛЕЙ

5.1. Разрешением для производства работ по установке (монтажу) рекламоносителя являются утвержденный и зарегистрированный паспорт рекламы и договор, заключенный рекламодателем с НКУП «Архитектурно-производственное бюро» в порядке, предусмотренном настоящим положением. 

5.2. Строительно-монтажные работы по установке рекламоносителей должны производиться в соответствии с согласованными проектами лицами, имеющими лицензии Республики Беларусь на право производства данных видов работ. Отступления от проектного решения подлежат согласованию в порядке, установленном настоящим положением. 

5.3. До начала выполнения работ, связанных с производством земляных работ, рекламодатель должен получить разрешение (ордер) на право производства земляных работ.

5.4. Приемка в эксплуатацию рекламоносителей осуществляется комиссионно. В состав приемочных комиссий включаются: 

-рекламодатель; 

-представитель НКУП «Архитектурно-производственное бюро»; 

-представитель отдела строительства и архитектуры Новополоцкого горисполкома; 

-собственник объекта (территории, на которой размещается реклама). 

Рекламодатель предоставляет комиссии, при необходимости, справки эксплуатационных организаций в случае выполнения работ по подключению объекта к городским инженерным сетям. Производитель работ несет ответственность за несущую способность, устойчивость и надежность устанавливаемого (смонтированного) рекламоносителя. 

5.5. Рекламоноситель считается введенным в эксплуатацию после подписания Акта приемки, установленного образца, всеми членами приемочной комиссии. Один экземпляр Акта передается НКУП «Архитектурно-производственное бюро». Требование о необходимости комиссионной приемки рекламоносителя в эксплуатацию указывается НКУП «Архитектурно-производственное бюро» в каждом конкретном случае в паспорте рекламы. 

5.6. Объекты наружной рекламы и информации должны содержаться в надлежащем техническом и эстетическом состоянии на протяжении всего периода их эксплуатации, иметь маркировку с указанием реквизитов рекламодателя. Рекламодатель несет ответственность за безопасность эксплуатации объекта наружной рекламы (рекламной информации). 

5.7 По истечении срока действия договора на использование городского пространства рекламодатель, размещавший на данном месте техническое средство наружной рекламы, имеет первоочередное право на заключение нового договора на использование городского пространства, если в течение срока действия такого договора он не допускал нарушений условий договора на использование городского пространства и собственником принято решение о дальнейшем размещении на данном месте наружной рекламы.

5.8.В случае принятия собственником места размещения наружной рекламы решения о проведении реконструкции (ремонта, строительства) места размещения наружной рекламы до истечения срока действия договора на использование городского пространства собственник места размещения наружной рекламы в 10-ти дневный срок с момента принятия решения должен письменно уведомить рекламодателя (рекламораспространителя) о проведении данных мероприятий.

Одновременно с письменным уведомлением о проведении реконструкции места размещения наружной рекламы обязан предоставить рекламодателю (рекламораспространителю) право на использование равнозначного места размещения наружной рекламы, если договором на использование городского пространства не предусмотрено иное и произвести демонтаж технического средства наружной рекламы за счет собственных средств.

5.9. Замена рекламного изображения на рекламоносителе подлежит согласованию, согласно действующему законодательству Республики Беларусь в области наружной рекламы, в Управлении торговли и услуг Витебского облисполкома.

5.10. Рекламоносители подлежат демонтажу за счет рекламодателя (рекламорапространителя) в следующих случаях: 

-при самовольном размещении рекламоносителей без оформления в установленном настоящим Положением порядке разрешений либо с отступлением от согласованного проектного решения; 

-при нарушении условий договора рекламодателя (рекламораспространителя) с НКУП «Архитектурно-производственное бюро».

5.11. Демонтаж рекламоносителя производится рекламодателем (рнкламораспространителем) за свой счет в срок, определяемый договором, или предписанием  НКУП «Архитектурно-производственное бюро». Условия и порядок демонтажа рекламоносителя, установленного (смонтированного) в порядке, определенном настоящим положением, возмещение в связи с этим расходов определяются договором на использование городского пространства. 

5.12. В случае перехода прав собственности на рекламоноситель, новый собственник (владелец) обязан в 10-дневный срок обратиться в НКУП «Архитектурно-производственное бюро» для внесения изменения в паспорт рекламы. 

ГЛАВА 6

УСЛОВИЯ ПРЕДОСТАВЛЕНИЯ ГОРОДСКОГО ПРОСТРАНСТВА ДЛЯ РЕКЛАМНЫХ ЦЕЛЕЙ . ПОРЯДОК И ФОРМА ОПЛАТЫ ЗА РАЗМЕЩЕНИЕ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ.

6.1. Городское пространство для размещения наружной рекламы предоставляется на платной основе. 

Плата вносится в порядке, определяемом договором между рекламодателем и НКУП «Архитектурно-производственное бюро». 

6.2. Порядок, размер и форма оплаты за размещение наружной рекламы определяется типом, размером, количеством рекламоносителей, категорийностью улиц, площадей города, сроком размещения, видом рекламы и т.д.

6.3. Размер платы за использование места размещения наружной рекламы не должен зависеть от содержания распространяемой рекламы.

6.4. В случае расположения на одном рекламном поле наружной рекламы нескольких фирм, оплата производится по тарифу, предусмотренному для каждого субъекта хозяйствования, гражданина, в том числе иностранного.

6.5. В случае невыплаты рекламодателем в течение месяца установленной по договору платы за использование городского пространства, данная реклама признается незаконно размещенной и подлежит изъятию как самовольно установленная.

6.6. Оплате не подлежит следующая рекламно-информационная продукция:

-если рекламодателями являются бюджетные учреждения культуры и их реклама не носит коммерческого характера;

-если рекламируются общегородские культурные мероприятия временного характера ( праздники, ярмарки, выставки, фестивали, спортивные мероприятия. При этом эскизы оформления данных мероприятий подлежат обязательному согласованию в НКУП «Архитектурно-производственное бюро»;

-если в витринах предприятий торговли и общепита рекламируются товары предприятий Республики Беларусь, совместных и иностранных предприятий, реализуемых в данном предприятии;

Не взимается плата за использование городского пространства при размещении социальной рекламы.

6.7. Понижающий коэффициент, равный 0,7 от размеров, предусмотренных тарифами оплаты за использование рекламодателями городского пространства применяется в следующих случаях:

-если на обратной стороне рекламоносителя размещается социальная или городская реклама;

-если одним рекламодателем на территории города размещено рекламоносителей в количестве более 10 штук с занимаемой рекламой площадью более 400 м2 ;
-при размещении уникальных в эстетическом и техническом плане рекламных конструкций и элементов, имеющих особое архитектурно-художественное значение в оформлении городского пространства. В этом случае решение о применении понижающего коэффициента принимается городским исполнительным комитетом по ходатайству рекламодателя на основании заключения Художественного Совета.

6.8. Не взимается плата за использование городского пространства с коммунальных унитарных предприятий, имущество которых находится в городской собственности.
6.9. Плата за размещение наружной рекламы на объектах НКУП «Архитектурно-производственное бюро» (стенды, щиты, панно, экраны, панели, тумбы, указатели, короба, пилоны, кронштейны, лайтпостеры, табло, транспоранты-растяжки, переносные щиты, лазерные и электронные динамические устройства (проецируемые) и т.д.) взимается НКУП «Архитектурно-производственное бюро» на договорных условиях.

6.10.Взимание иных платежей за размещение наружной рекламы, не предусмотренных настоящим Положением, не допускается.

ГЛАВА 7

ОТВЕТСТВЕННОСТЬ ЗА НАРУШЕНИЕ ПОРЯДКА РАЗМЕЩЕНИЯ И ЭКСПЛУАТАЦИИ РЕКЛАМОНОСИТЕЛЕЙ.

7.1. Лица, нарушившие порядок размещения наружной рекламы, несут ответственность в соответствии с законодательством Республики Беларусь.

7.2. Демонтаж технического средства  наружной рекламы производится в случае размещения наружной рекламы без разрешения. Демонтаж производится рекламодателем за свой счет на основании предписания НКУП «Архитектурно-производственное бюро». В случае невыполнения рекламодателем предписания демонтаж самовольно размещенной рекламы производится Спецавтобазой по заявкам НКУП «Архитектурно-производственное бюро» с выставлением платежного требования.

Кроме того, в случае, если самовольное размещение рекламы привело к порче фасада здания или малой архитектурной формы (остановочный павильон, киоск и т.д.) с нарушителей взыскивается денежная сумма, необходимая для восстановления первоначального внешнего вида; либо организация или гражданин, допустившие порчу городских объектов, восстанавливают внешний вид собственными силами в указанный в предписании срок.

7.3. Если нарушитель отказывается восстановить испорченный им вид городского объекта, он привлекается к административной ответственности через административную комиссию исполнительного комитета.

7.4. Незаконно установленная и демонтированная рекламная продукция, невостребованная владельцем в месячный срок, подлежит списанию по акту с последующей ликвидацией.

ГЛАВА 8

ОЦЕНОЧНЫЕ КАТЕГОРИИ

8.1. Для целей размещения объектов наружной рекламы (рекламной информации), городское пространство подразделяется на следующие оценочные категории, с привязкой к наименованиям улиц (не связанные с принятой категорийностью улично-дорожной сети): 

К высшей оценочной категории также относятся;

· улица Молодежная;

· улица Калинина;

· улица Блохина;

· улица Василевцы;

· улица Дружбы;

· улица Кирова;

· улица Комсомольская;

· улица Юбилейная;

· улица Якуба Коласа;

· переулок Рижский;

К первой оценочной категории относятся 

· улица Большая радужная;

· улица Весенняя;

· улица Гайдара;

· улица Двинская;

· улица Дзержинского;

· улица Крыничная;

· улица Ктаторова;

· улица Ларинская;

· улица Левитана;

· улица Лермонтова;

· улица Линия 1-я;

· улица Линия 5-я;

· улица Линия 6-я;

· улица Линия 7-я;

· улица Луговая;

· улица Малая Радужная;

· улица Набережная;

· улица Надежды;

· улица Нахимова;

· улица Олимпийская;

· улица Онегинская;

· улица Парковая;

· улица Полимировская;

· улица Прибрежная;

· улица Репина;

· улица Слободская;

· улица Солнечная;

· улица Строителей;

· улица Сурикова;

· улица Троецкая;

· улица Школьная;

· улица Янки Купала;

· улица Дручанская;

· улица Сосновка;

· переулок Отрадный;

· проезд Заводской;

· улица Полевая;

· улица Восточная;

· улица Речная;

· улица Родниковая;

· переулок Родниковый;

· улица Первостроителей;

· улица Генова;

· улица Денисова;

· улица Еронько;

· улица Нефтяников;

· Шнитки 1;

· Шнитки 2;

· Шнитки 3;

· улица Галичино;

· улица Монтажников;

· улица Нефтепереработчиков;

· улица Партизанская;

· улица Техническая;

· улица Энергетиков;

· проезд Устье.

Ко второй оценочной категории относится все улицы поселка Междуречье и городского поселка Боровуха.

К высшей оценочной категории также относятся:

· район торгового центра «Павлинка» (ул. Молодёжная, 45);

· район торгового центра «Пралеска» (ул. Молодёжная, 92А;

· район торгового центра «Дионис» (ул. Молодёжная, 89);

· район торгового центра «Двина» (ул. Молодёжная, 148);

· район торгового центра «Стрелецкий капитал»

(ул.Молодёжная, 166а);

· район торгового центра «Дионис» (ул. Молодёжная, 177а);

· район городского рынка «Дисна»;

· район Автовокзала;

· въезд-выезд в город со стороны Коптево и со стороны Новополоцкого хлебозавода;

· район АЗС «Блок» (ул. Калинина, 2а);

· район АЗС №2 (Коптево);

· район АЗС «Лукойл» (ул. Комсомольская);

· район АЗС «Беларуснефть-Витебскоблнефтепродукт»;

· городских транспортных развязок

8.2. В спорных случаях оценочная категорийность городского пространства устанавливается Новополоцким городским исполнительным комитетом.

ГЛАВА 9

ПОРЯДОК ОПРЕДЕЛЕНИЯ ПЛАТЫ ЗА ОФОРМЛЕНИЕ, ПЕРЕОФОРМЛЕНИЕПАСПОРТА СРЕДСТВА НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ (ПАСПОРТА РЕКЛАМЫНА ТРАНСПОРТНОМ СРЕДСТВЕ) И ПЛАТЫ ЗА РАЗМЕЩЕНИЕ(РАСПРОСТРАНЕНИЕ) НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ (РЕКЛАМЫНА ТРАНСПОРТНОМ СРЕДСТВЕ)

9.1. Размер платы за оформление, переоформление паспорта средства наружной рекламы (паспорта рекламы на транспортном средстве) может зависеть от места размещения средства наружной рекламы (территория рынка, автомобильная дорога и т.д.), применения упрощенного порядка оформления и выдачи разрешения, предназначения средства наружной рекламы для размещения (распространения) социальной рекламы.

9.2. Плата за размещение (распространение) наружной рекламы (рекламы на транспортном средстве) (далее - плата) определяется, взимается в соответствии с договором и зачисляется в городской бюджет.

9.3. Если место размещения средства наружной рекламы (транспортное средство) находится в коммунальной собственности, плата рассчитывается по следующей формуле:

n = БС x S x T x K,

где БС - базовая ставка;

S - площадь рекламного поля;

Т - срок размещения средства наружной рекламы (рекламы на транспортном средстве);

К - понижающий коэффициент (понижающие коэффициенты), подлежащий применению.

Размер базовой ставки (БС) составляет:

1,4 базовой величины (далее - БВ) за один квадратный метр рекламного поля в месяц - при размещении средств наружной рекламы, площадь рекламных полей которых измеряется в квадратных метрах;

90 БВ за одно средство наружной рекламы (рекламу на транспортном средстве) в месяц - при размещении (распространении) рекламы на транспортном средстве или размещении следующих средств наружной рекламы, при этом площадь рекламного поля (S) принимается равной единице:

объемно-пространственных рекламных конструкций;

растяжек;

зонтов, навесов, тентов;

павильонов;

воздушных шаров, дирижаблей;

образцов товаров (результатов работ) и (или) призов в рекламных целях вне зданий (сооружений) и вне витрин;

вертолетов, строительных кранов и иных видов техники с рекламой.

Перечень понижающих коэффициентов, применяемых при расчете платы за размещение (распространение) наружной рекламы (рекламы на транспортном средстве), определен согласно приложению 4.

При наличии оснований для применения нескольких понижающих коэффициентов применяются все соответствующие понижающие коэффициенты путем их перемножения.

При отсутствии рекламы на средстве наружной рекламы плата взимается без применения понижающих коэффициентов. Данное требование не распространяется на случаи отсутствия рекламы на средстве наружной рекламы в период ее замены, который не может превышать одних суток.

Если место размещения средства наружной рекламы (транспортное средство) находится в республиканской или частной собственности, плата за содействие в размещении (распространении) наружной рекламы (рекламы на транспортном средстве) рассчитывается собственником по формуле, указанной в части первой настоящего пункта, с применением к результату понижающего коэффициента 0,5.

9.4. Плата за предоставление права на использование городской среды (среды населенного пункта или иных территорий) в рекламных целях в случаях, когда место размещения средства наружной рекламы (транспортное средство) находится в республиканской или частной собственности, равна 50 процентам от платы, которую бы уплатил рекламораспространитель (рекламодатель) в случае размещения средства наружной рекламы (рекламы на транспортном средстве) в аналогичных условиях на объектах коммунальной собственности.

9.5. Плата взимается в установленном порядке со дня размещения средства наружной рекламы (размещения (распространения) рекламы на транспортном средстве), если иное не предусмотрено договором.

Приложение 1

к положению о  порядке размещения (распространения) на территории г.Новополоцка, г.п. Боровуха, пос.Междуречье наружной рекламы и ее средств, рекламы на транспортных средствах

Форма

______________________________________________________

(местный исполнительный и распорядительный орган)

ЗАЯВЛЕНИЕ

на выдачу (переоформление) разрешения на размещение средства

наружной рекламы (разрешения на размещение (распространение)

рекламы на транспортном средстве), согласование наружной рекламы

(рекламы на транспортном средстве)

      Прошу на основании данного заявления:

	выдать (переоформить) разрешение на размещение средства наружной 
рекламы                                                          
	

	выдать (переоформить) разрешение на размещение средства наружной 
рекламы в упрощенном порядке                                     
	

	выдать (переоформить) разрешение на размещение (распространение) 
рекламы на транспортном средстве                                 
	

	обеспечить согласование наружной рекламы                         
	

	обеспечить согласование рекламы на транспортном средстве         
	


Сведения о рекламораспространителе (рекламодателе):

наименование (фамилия, имя, отчество) ____________________________________________________

место нахождения (место жительства) ______________________________________________________

оператор наружной рекламы (да/нет) _______________________________________________________

учетный номер плательщика ______________________________________________________________

контактный телефон (код) ________________________________________________________________

Сведения о средстве наружной рекламы:

средство наружной рекламы ______________________________________________________________

адрес места его размещения _______________________________________________________________

площадь рекламного поля ________________________________________________________________

Сведения о транспортном средстве:

тип ____________________________________________________________________________________

марка __________________________________________________________________________________

государственный регистрационный знак ____________________________________________________

Регистрационный   номер,  дата  выдачи  и  срок  действия  ранее  выданного

разрешения (для целей выдачи нового разрешения) ___________________________________________

Перечень прилагаемых документов: ______________________________________________________

____________________                              _________________________

        (подпись)                                    (инициалы, фамилия)

______________________________

   (дата подачи заявления)
Приложение 2

к положению о  порядке размещения (распространения) на территории г.Новополоцка, г.п. Боровуха, пос.Междуречье наружной рекламы и ее средств, рекламы на транспортных средствах

Форма

УТВЕРЖДЕНО

______________ / __________________________ /

 (подпись, фамилия и инициалы должностного лица местного исполнительного и распорядительного органа, уполномоченного на утверждение паспорта средства наружной рекламы)

М.П.

____ __________ 20__ г.

__________________________________________________________________

(местный исполнительный и распорядительный орган)

ПАСПОРТ СРЕДСТВА НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ N ___

Сведения о рекламораспространителе:

наименование (фамилия, имя, отчество) _____________________________________________________________

место нахождения (место жительства) _______________________________________________________________

учетный номер плательщика _______________________________________________________________________

контактный телефон (код) _________________________________________________________________________

Сведения  о  средстве наружной рекламы и адресе места его размещения

________________________________________________________________________________________________

Разработка,  согласование  и  утверждение  проектной документации на

средство наружной рекламы и (или) его установку:

требуется │  │;

не требуется │  │.

Подключение средства наружной рекламы к инженерному оборудованию или

коммуникациям:

требуется │  │;

не требуется │  │.

Разрытие грунта для размещения средства наружной рекламы:

требуется │  │;

не требуется │  │.

Фотография   с   обозначением  места  размещения  средства  наружной рекламы.

Выкопировка из топогеосъемки участка местности (ситуационный план) с

обозначением места размещения средства наружной рекламы (М 1:500 или

1:5000).

Согласования:

1. Графа для согласования органом управления архитектурной, 


2. Графа для согласования

 градостроительной и строительной деятельностью местного 


Министерством культуры

исполнительного и распорядительного органа

3. Графа для согласования подразделением Государственной

автомобильной инспекцииМинистерства внутренних дел

Разрешение выдано ___ __________ 20__ г.

Действует до ___ __________ 20__ г.

Приложение 3

к положению о  порядке размещения (распространения) на территории г.Новополоцка, г.п. Боровуха, пос.Междуречье наружной рекламы и ее средств, рекламы на транспортных средствах

Форма

УТВЕРЖДЕНО

______________ / __________________________ /

 (подпись, фамилия и инициалы должностного лица местного исполнительного и распорядительного органа, уполномоченного на утверждение паспорта средства наружной рекламы)

М.П.

____ __________ 20__ г.

__________________________________________________________________

(местный исполнительный и распорядительный орган)

ПАСПОРТ РЕКЛАМЫ НА ТРАНСПОРТНОМ СРЕДСТВЕ N ___

Сведения о рекламодателе:

наименование (фамилия, имя, отчество) ____________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________

место нахождения (место жительства) ______________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________

учетный номер плательщика ______________________________________________________________________

контактный телефон (код) _________________________________________________________________________

Сведения о транспортном средстве:

тип ____________________________________________________________________________________________

марка __________________________________________________________________________________________

государственный регистрационный знак ____________________________________________________________

Фотография  транспортного  средства  с обозначением места размещения

(распространения) рекламы.

Согласования:

1. Графа для согласования 




2. Графа для согласования

подразделением Государственной



 областным (Минским городским)

автомобильной инспекции




 исполнительным комитетом

Министерства внутренних дел

Разрешение выдано ____ __________ 20__ г.

Действует до ____ __________ 20__ г.

Приложение 4

к положению о  порядке размещения (распространения) на территории г.Новополоцка, г.п. Боровуха, пос.Междуречье наружной рекламы и ее средств, рекламы на транспортных средствах

Перечень понижающих коэффициентов, применяемых при расчете

платы за размещение (распространение) наружной рекламы

(рекламы на транспортном средстве)

	Коэф.
	Наименование коэффициента
	Размер
	Основание

	К1
	понижающий коэффициент, применяемый при размещении (распространении) средства наружной рекламы (рекламы на транспортном средстве) на территории области
	0,7
	Решение Витебского облисполкома №886

	К2
	понижающий коэффициент, применяемый при размещении (распространении) средства наружной рекламы (рекламы на транспортном средстве) на территории:
	----
	Решение Витебского облисполкома №886

	К3
	понижающий коэффициент, учитывающий особенности места  размещения средств наружной рекламы 
	 
	 

	 
	 при размещении средств наружной рекламы на рынках, а  также на территориях первой категории  
	0,8
	Постановлением Совмина от 11.12.2008 N 1913

	 
	 при размещении средств наружной рекламы вдоль автомобильных дорог, а также на территориях второй категории
	0,5
	Постановлением Совмина от 11.12.2008 N 1913

	К4
	понижающий коэффициент, учитывающий площадь рекламного поля:
	 
	 

	 
	при площади рекламного поля от 18 квадратных метров (включительно) до 50 квадратных метров
	0,7
	Постановлением Совмина от 11.12.2008 N 1913

	 
	при площади рекламного поля от 50 квадратных метров (включительно) и более
	0,5
	Постановлением Совмина от 11.12.2008 N 1913

	К5
	понижающий коэффициент, учитывающий техническую  сложность средств наружной рекламы (для средств наружной  рекламы с автоматической сменой композиций; электронных табло, бегущей строки, светодиодных, проекционных и иных экранов; вращающихся щитов; надкрышных рекламных конструкций; лайтпостеров, газосветных световых  конструкций на плоскости фасада здания)
	0,75
	Постановлением Совмина от 11.12.2008 N 1913

	К6
	понижающий коэффициент, учитывающий особенности размещения (распространения) отдельных видов наружной рекламы и ее средств (рекламы на транспортных средствах):
	 
	 

	 
	при размещении (распространении) наружной рекламы в витринах, под городскими часами
	0,75
	Постановлением Совмина от 11.12.2008 N 1913

	 
	при размещении средств наружной рекламы на путепроводах
	0,6
	Постановлением Совмина от 11.12.2008 N 1913

	 
	при размещении (распространении) наружной рекламы на остановочных пунктах общественного транспорта, ограждениях                 
	0,5
	Постановлением Совмина от 11.12.2008 N 1913

	 
	при размещении (распространении) наружной рекламы на строительных сетках и иных строительных объектах  площадью до 100 квадратных метров, объемно- пространственных рекламных конструкций
	0,25
	Постановлением Совмина от 11.12.2008 N 1913

	 
	при размещении (распространении) наружной рекламы на строительных сетках и иных строительных объектах площадью от 100 до 300 квадратных метров, образцов товаров (результатов работ) и (или) призов в рекламных целях вне зданий (сооружений) и вне витрин
	0,15
	Постановлением Совмина от 11.12.2008 N 1913

	 
	при размещении (распространении) наружной рекламы на строительных сетках и иных строительных объектах площадью от 300 квадратных метров и более, воздушных шарах, дирижаблях
	0,02
	Решение Витебского облисполкома №886

	 
	при размещении (распространении) рекламы на транспортных средствах
	0,1
	Решение Витебского облисполкома №886

	 
	при размещении зонтов, навесов, тентов
	0,012
	Постановлением Совмина от 11.12.2008 N 1913

	 
	при размещении павильонов
	0,08
	Постановлением Совмина от 11.12.2008 N 1913

	 
	при размещении (распространении) наружной рекламы на вертолетах, строительных кранах и иных видах техники
	0,004
	Постановлением Совмина от 11.12.2008 N 1913

	 
	при размещении распространении рекламы товаров(работ, услуг) производимых на территории Республики Беларусь
	0,5
	Решение Витебского облисполкома №886

	К7
	понижающий коэффициент, применяемый к отдельно стоящим средствам наружной рекламы с площадью рекламного поля не  менее 12 квадратных метров, размещенных вдоль автомобильных дорог и улиц населенных пунктов, при обзоре рекламных полей которых по ходу движения транспортного средства между этими средствами наружной рекламы и транспортным средством имеется полоса встречного движения
	0,7
	Постановлением Совмина от 11.12.2008 N 1913


